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(72) КУРАЛЄСІН ІГОР ГЕННАДІЙОВИЧ, КОРБУТ 
ВОЛОДИМИР МИКОЛАЙОВИЧ 
(73) КУРАЛЄСІН ІГОР ГЕННАДІЙОВИЧ, КОРБУТ 
ВОЛОДИМИР МИКОЛАЙОВИЧ 
(57) 1. Спосіб рекламування та/або інформування, 
згідно з яким абонент телекомунікаційної мережі 
вибирає з запропонованих звукових рекламних 
повідомлень певне повідомлення, інформує опе-
ратора послуги відправленням короткого текстово-
го повідомлення на певний номер з назвою вибра-
ного звукового повідомлення, оператор послуги 
встановлює на його номер мобільного зв'язку за-
мість сигналів виклику вибране звукове повідом-
лення, таким чином, що абонент, який викликає 
абонента з послугою, прослуховує вибране звуко-
ве повідомлення, а абонент, що вибрав послугу, 
отримує винагороду, який відрізняється тим, що 
оператором є Інтернет контент-провайдер, через 
технічні засоби якого здійснюють вибір та встано-
влення звукового повідомлення, що забезпечує 
доступ до заздалегідь сформованих баз даних 
звукових повідомлень на серверах різних телеко-
мунікаційних операторів та рекламодавців з різно-
манітними умовами винагороди, інформацію про 
які абонент отримує з різноманітних джерел інфо-
рмації, при цьому, звукове повідомлення встанов-
люють на номер абонента незалежно від того, в 
якому телекомунікаційному провайдеру зв'язку 
зареєстрований абонент. 
2. Спосіб рекламування та/або інформування за 
п. 1, який відрізняється тим, що звукове повідом-

лення додатково несе інформативний та/або пі-
знавальний характер. 
3. Спосіб рекламування та/або інформування за 
п. 1, який відрізняється тим, що винагородою 
може бути грошове поповнення рахунку абонента, 
що вибрав послугу. 
4. Спосіб рекламування та/або інформування за 
п. 1, який відрізняється тим, що винагородою 
може бути надання бонусного часу на розмови 
та/або надання безкоштовного завантаження на 
пристрій зв'язку звукових рінгтонів, мелодій, ігор, 
зображень, анімації, будь-якого програмного за-
безпечення. 
5. Спосіб рекламування та/або інформування за 
п. 1, який відрізняється тим, що винагородою 
може бути розіграш та/або надання будь-яких при-
зів, 
надання знижок й спеціальних умов на придбання 
продукції та послуг третіх осіб. 
6. Спосіб рекламування та/або інформування за 
п. 1, який відрізняється тим, що джерелами ін-
формації можуть бути повідомлення в будь-якій 
формі на Інтернет-сторінках, інформація на будь-
яких паперових носіях, звукові повідомлення на 
радіо, відеоповідомлення на телебаченні та/або в 
мережі Інтернет або будь-які інші джерела інфор-
мації. 
7. Спосіб рекламування та/або інформування за 
п. 1, який відрізняється тим, що інформування 
оператора про вибране звукове повідомлення мо-
же бути здійснене шляхом набирання певного но-
мера, що відповідає певному звуковому повідом-
ленню, або вибором звукового повідомлення на 
сайті оператора або телекомунікаційного операто-
ра, або рекламодавця тощо. 

 
 

 
 

Корисна модель відноситься до способів рек-
ламування та/або інформування з використанням 
звукових рекламних та/або інформативних пові-
домлень, що демонструються при визові абонента 
мобільного зв'язку замість сигналів виклику. Кори-
сна модель може бути використана в сфері рек-

ламування та/або інформування будь-яких товарів 
та/або послуг. 

Найбільш близьким до запропонованого є спо-
сіб рекламування (патент України на корисну мо-
дель №25977 «Спосіб рекламування», публікація 
27.08.2007, Бюл. №13, 2007p., власник: Товарист-
во з обмеженою відповідальністю "ТД ДОМІНІ-
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ОН"), що включає формування бази даних абоне-
нтів телекомунікаційної мережі та розсилання рек-
ламних повідомлень на кінцеві пристрої зв'язку 
абонентів-одержувачів інформації з використан-
ням телекомунікаційних засобів зв'язку, опера-
тор/провайдер телекомунікаційної мережі формує 
базу даних для одержання і розсилання реклам-
них повідомлень різних фірм за допомогою теле-
комунікаційних пристроїв зв'язку і розміщує ці ві-
домості на своєму сайті, зареєстрований абонент 
телекомунікаційної мережі вибирає з розміщених 
відомостей відповідний бренд та надсилає його за 
допомогою sms- повідомлення операто-
ру/провайдеру, який кодує вибраний варіант рек-
лами на сервері системи та з'єднує його з кодом 
зареєстрованого абонента, а саме встановлює 
вказану звукову рекламу на номер зареєстровано-
го абонента замість сигналу виклику, тобто, викли-
каючий абонент замість сигналу виклику прослу-
ховує вибраний варіант звукового рекламного 
повідомлення, при цьому за рекламування вибра-
ного бренду оператор послуги, або телекомуніка-
ційна компанія сплачує винагороду зареєстрова-
ному абоненту пропорцій по кількості вхідних 
дзвінків, розмір винагороди встановлюється теле-
комунікаційною компанією разом з рекламодав-
цем, при цьому за реєстрований абонент мобіль-
ного зв'язку може вибрати рекламне оголошення 
для додавання його у sms- повідомлення на тих 
самих умовах. Різновидом винагороди може бути 
надання зареєстрованому абоненту бонусного 
часу для телефонних розмов. 

Недоліками найбільш близького до запропо-
нованого способу є обмеженість функціональних 
можливостей при виборі джерела на якому розмі-
щені звукові повідомлення та необхідність реєст-
рації в певній телекомунікаційній мережі для за-
стосування послуги. 

Задачею корисної моделі є вдосконалення 
способу рекламування та розповсюдження інфор-
мації, розширення функціональних можливостей 
та універсальності способу шляхом використання 
технічних засобів та можливостей Інтернет кон-
тент провайдера, що дозволяє завантаження да-
них з баз даних різних серверів. 

Поставлена задача досягається завдяки роз-
робленому способу, згідно з яким абонент телеко-
мунікаційної мережі обирає з запропонованих зву-
кових рекламних повідомлень певне 
повідомлення, інформує оператора послуги відп-
равленням короткого текстового повідомлення на 
певний номер з назвою обраного звукового пові-
домлення, оператор встановлює на його номер 
мобільного зв'язку замість сигналів виклику обране 
звукове повідомлення, таким чином, що абонент 
який викликає абонента з послугою прослуховує 
обране звукове повідомлення, а абонент що обрав 
послугу отримує винагороду, згідно з корисної мо-
делі оператором послуги є Інтернет контент про-
вайдер через якого здійснюють вибір та встанов-
лення звукового повідомлення, що забезпечує 
доступ до заздалегідь сформованих баз даних 
звукових повідомлень на серверах різних телеко-
мунікаційних операторів та рекламодавців з різно-
манітними умовами винагороди інформацію, про 

які абонент отримує з різноманітних джерел інфо-
рмації. Джерелами інформації можуть бути пові-
домлення в будь-якій формі на Інтернет сторінках, 
інформація на будь-яких паперових носіях, звукові 
повідомлення на радіо, відео повідомлення на 
телебаченні та/або в мережі Інтернет або будь-
яким інші джерела інформації. Звукове повідом-
лення встановлюють на номер абонента незалеж-
но від того в якому телекомунікаційному провай-
деру зв'язку зареєстрований абонент. Звукове 
повідомлення додатково несе інформативний 
та/або пізнавальний характер. Винагородою може 
бути грошове поповнення рахунку абонента що 
обрав послугу та/або надання бонусного часу на 
розмови та/або надання безкоштовного заванта-
ження на пристрій зв'язку звукових рінг-тонів, ме-
лодій, ігр, зображень, анімації, будь-якого програ-
много забезпечення та/або розіграш та надання 
будь-яких призів та/або надання знижок й спеціа-
льних умов на придбання продукції та послуг тре-
тіх осіб. Інформування оператора про обране зву-
кове повідомлення може бути здійснене шляхом 
набирання певного номера, що відповідає певному 
звуковому повідомленню, завантаженням обрано-
го звукового повідомлення з сайта оператора або 
телекомунікаційного оператора або рекламодавця 
тощо. 

Завдяки запропонованому способу, абонент 
отримує додаткові можливості вибору та встанов-
лення звукових повідомлень через технічні мож-
ливості контент провайдерів консолідувати певну 
інформацію з різноманітних баз даних що розмі-
щені на різних серверах, додатково розширюються 
види винагороди, також абонент не має бути заре-
єстрований в певній телекомунікаційній мережі 
для доступу до звукових повідомлень з умовами 
даної мережі. Абонент отримує інформацію про 
умови даної послуги та види винагороди з різно-
манітних джерел. Таким чином отримуємо вдоско-
налений спосіб рекламування з розширеними фу-
нкціональними можливостями. 

Спосіб здійснюють наступним чином: 
- абонент будь-якої телекомунікаційної мережі 

отримує інформацію з різноманітних джерел про 
умови встановлення на свій номер мобільного 
зв'язку замість сигналу виклику його номера інши-
ми абонентами рекламних та/або інформативних 
повідомлень, що рекламують певні товари або 
послуги та/або інформують про певні події та за-
ходи. Джерелами інформації можуть бути повідо-
млення в будь-якій формі на Інтернет сторінках, 
інформація на будь-яких паперових носіях, звукові 
повідомлення на радіо, відео повідомлення на 
телебаченні та/або в мережі Інтернет або будь-
яким інші джерела інформації. 

Обравши певне звукове повідомлення абонент 
інформує оператора, яким є Інтернет контент про-
вайдер, шляхом відправлення короткого текстово-
го повідомлення на певний номер з назвою обра-
ного звукового повідомлення, або шляхом 
набирання певного номера, що відповідає певному 
звуковому повідомленню, або вибором обраного 
звукового повідомлення на сайті операто-
ра(контент провайдера) або телекомунікаційного 
оператора або рекламодавця тощо. Оператор (ко-
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нтент провайдер) отримавши інформацію про ви-
бір певним абонентом певного звукового повідом-
лення з певними умовами встановлення, заванта-
жує звукове повідомлення з сервера, на якому 
воно знаходиться, передає засобами зв'язку теле-
комунікаційному провайдеру абонента, який зава-
нтажує обране звукове повідомлення замість сиг-
налів виклику абонента під час виклику його 
номера, таким чином, що абонент, який викликає 
абонента з послугою прослуховує обране звукове 
повідомлення. Далі через оператора (контент про-

вайдера) абонент отримує винагороду, яка відпо-
відає обраному повідомленню, винагородою може 
бути грошове поповнення рахунку абонента, що 
обрав послугу та/або надання бонусного часу на 
розмови та/або надання безкоштовного заванта-
ження на пристрій зв'язку звукових рінг-тонів, ме-
лодій, ігр, зображень, анімації, будь-якого програ-
много забезпечення та/або розіграш та надання 
будь-яких призів та/або надання знижок й спеціа-
льних умов на придбання продукції та послуг тре-
тіх осіб тощо. 
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